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二、说明、目录、图表目录

  根据中国演出行业协会报告，演出行业分为音乐类、舞蹈类、戏剧类、曲艺杂技类、旅游演

出和娱乐演出类，其中旅游演出票房收入占到国内演出总票房收入20%比重。2017年我国旅游

演出票房收入为51.46亿元/+19.6%，观众人数6,821万人次/+26.5%，演出场次85,753场/+19%，

演出剧目268台/+16%。国内旅游演艺渗透率极低，2017年整体渗透率仅1.4%，对标百老汇所

在地纽约23%的渗透率，国内旅游演艺市场仍有巨大开发空间。旅游演艺票房占国内演出行

业总票房20%比重

  主题公园类演出效益最高。按演出场所不同，旅游演出市场可分为剧场演出、实景演出和主

题公园演出：剧场演出起步最早、数量最多，如上海马戏城的《ERA&mdash;时空之旅》、杨

丽萍公司的《云南映象》等；实景演出依托特定山水资源、感染力更强、有一定壁垒，如印

象系列的《印象〃丽江》、陕西旅游集团的《长恨歌》、山水盛典的《天门狐仙〃新刘海砍

樵》等；主题公园类演出是高附加值复合型旅游演艺产品，如宋城演艺的《宋城千古情》、

华侨城的《金面王朝》等。2017年主题公园类旅游演出剧目数量共26台，仅占总台数的9.6%

，而票房收入却占到旅游演出总票房的45.3%。主题公园类演出以19%场次贡献45%票房  中企

顾问网发布的《2021-2027年中国旅游演艺产业发展现状与市场运营趋势报告》共十三章。首

先介绍了中国旅游演艺行业市场发展环境、旅游演艺整体运行态势等，接着分析了中国旅游

演艺行业市场运行的现状，然后介绍了旅游演艺市场竞争格局。随后，报告对旅游演艺做了

重点企业经营状况分析，最后分析了中国旅游演艺行业发展趋势与投资预测。您若想对旅游

演艺产业有个系统的了解或者想投资中国旅游演艺行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

  本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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